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za 2026. godinu
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L UvOD

Prilikom definiranja godi$njeg programa rada TZG Drnisa polaziste je u osnovnim ciljevima
turisti¢ke zajednice koji su definirani u &lanku 9. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promica-
nju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), Statutu Turisti¢ke zajednice Grada Drnisa te strate-
S$kim marketingkim smjernicama i uputama Turisti¢ke zajednice Sibensko-kninske Zupanije, pa
je u skladu s navedenim rad turisti¢kih zajednica usmjeren na tri glavna pravca dj elovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog raz-
voja (planiranje, razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i pro-
vedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja
turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa
kroz ja¢anje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regional-
nom nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda.

C. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i go-
spodarskim, drutvenim i drugim uéincima turizma, kao i potrebi i vaZnosti oCuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisti¢ke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zadtite okoliSa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno na¢elima odrZivog razvoja.

Zadace lokalnih turisti¢kih zajednica sadrZane su u Zakonu o turisti¢kim zajednicama i pro-
micanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) prema razini ustroja turistitkih zajednica po
¢lanku 32. Zakona.

Godisnji program rada jasno prikazuje koji su ciljevi koje se u promatranom razdoblju trebaju
ostvariti (Sto Zelimo posti¢i), kako ¢e se ti ciljevi ostvariti i koje aktivnosti se moraju poduzeti
da bi se doglo do cilja (rezultata), naravno imajuéi u vidu specifiénost svake od razina ustroja.

Uz generalne ciljeve propisane Zakonom, TZG Drnisa iskazuje detaljan i precizan cilj provode-
nja svih pojedina¢no planiranih aktivnosti uzimajuéi u obzir ciljeve definirane strateskim mar-
ketinSkim dokumentima.

U izradi Programa rada za 2025. godinu polazi se od :

* Ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2025. godini,

¢ Turistickog prometa na podruéju grada Drnisa ostvarenog u 2025. god.

¢ Stanja, strukture i ocjene raspoloZivih smjestajnih kapaciteta,

*  Ocjene stanja turisti¢kog proizvoda na podru¢ju Turisticke zajednice Grada Drniga,
¢ Plana upravljanja razvojem i marketingom turizma drni$kog podrugja

Program rada sadrzi:

*  Procjenu registriranog fizi¢kog obujma prometa u 2025. godini i prognozu za 2026. god.
* Detaljan opis preduvjeta za ostvarivanje prihoda

e Detaljan opis svih aktivnosti

* Prijedlog marketinskih aktivnosti po vrstama i projektima.




¢ Procjenu plana prihoda i rashoda TZG Drnisa za 2026. godinu.

II. CILJEVI MARKETINSKE POLITIKE RAZVOJA TURIZMA RH

Op¢i cilj hrvatskog turizma, prema strate§kom planu Ministarstva turizma je podizanje
konkurentnosti hrvatskog turizma uz afirmaciju Hrvatske kao jedne od vodeéih medunarodnih
turistickih destinacija. Ovaj opéi cilj obuhvaéa dva posebna cilja:

* unapredenje kvalitete i sadrZaja turisti¢kog proizvoda te
¢ afirmaciju Hrvatske na medunarodnom trZistu kroz uéinkovitiju promociju.

Posebni cilj 1. — unapredenje kvalitete i sadrZaja turistickog proizvoda planira se ostvariti:

* unapredenjem turistiCke ponude kroz potpore poduzetnistvu

* unapredenjem kvalitete ljudskih potencijala i sigurnosti i to jatanjem trzista i ljudskih
potencijala

* poboljSanjem dostupnosti i iskoristenosti IKT tehnologija gdje Ministarstvo turizma
priprema projekt Hrvatski digitalni turizam koji za cilj ima poboljsanje dostupnosti usluga
putem modernih tehnologija gradanima, turistickim djelatnicima i drugim korisnicima
usluga e-turizma

e poticaj za povecanje sigurnosti turista / HGSS

Posebni cilj 2. — podizanje konkurentnosti hrvatskog turizma uz afirmaciju hrvatske kao jedne
od vodec¢ih medunarodnih turisti¢kih destinacija planira se ostvariti unapredenjem turistike
promidzbe RH i upravljanja turistickom destinacijom. Ministarstvo turizma ée poticati
ostvarenje navedenih marketin3kih ciljeva radi ostvarenja svog specifi¢nog strateskog cilja —
afirmacije Hrvatske na medunarodnom turisti¢kom trZistu kroz u€inkovitiju promociju. Stoga
je klju€no novim marketinskim aktivnostima provesti transformaciju Hrvatske u destinaciju
koja nudi viSe od obiteljskog odmora, vise od ljeta i vi¥e od sunca i mora. Jedna od osnovnih
aktivnosti je inoviranje promocijskog mixa uz naglasak na tzv. nove medije kao nove
komunikacijske kanale s izuzetno brzim rastom korisnika te nizom prednosti poput
dostupnosti, informativnosti, mogu¢nosti multimedijalne komunikacije i dr. Ministarstvo ¢e
podrzavati aktivnosti i mjere usmjerene stvaranju novih motiva dolazaka u destinaciju kroz
promociju destinacijskih proizvoda.

GodiSnjim programom rada i financijskim planom Turisti¢ka zajednica Grada Drni%a za 2026.
godinu planira sljedece aktivnosti:

- promoviranje turisticke destinacije na emitivnim trZi§tima u suradnji s regionalnom
turisti¢kom zajednicom

- pruZanje podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistitkom zajednicom te u suradnji s
HTZ-om

- sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora

- poticanje i sudjelovanje u uredenju destinacije, a u cilju unaprjedenja boravaka turista

- poticanje i organiziranje manifestacija koji pridonose obogaéivanju turistitke ponude

- nastavak akcija poticanja pred i posezone

- poticanje novih i unaprjedenje postojecih turisti¢kih proizvoda




- organiziranje i poticanje akcija u cilju oduvanja turisti¢kog prostora, zastite okolisa

- redovito prikupljanje i aZuriranje podataka o turistickoj ponudi, smjeStajnim i
ugostiteljskim kapacitetima, kulturnim, sportskim i drugim manifestacijama te drugih
informacija potrebnih za boravak turista u destinaciji

- obavljanje informativnih poslova u svezi s turisti¢kom ponudom

- stvaranje, odrZavanje i redovno kreiranje sadrZaja na web stranicama i profilima
drus$tvenih mreza

- prikupljanje i obrada podataka o turisti¢kom prometu na podru&ju destinacije
Ciljevi koje se Zeli ostvariti u 2026. godini su sljedeéi:

- pozicioniranje sadrZaja koji mogu biti motivom dolaska u pred i posezoni

- obogacivanje sadrZaja u glavnoj sezoni kroz nova dogadanja

- poboljSanje uvjeta boravka gostiju u destinaciji

- snanije pokretanje suradnje nerazvijenih podrudja Zupanije, njihovo projektno i
marketinSko udruZivanje te zajedni¢ka promocija destinacije

- dodatno povezivanje iznajmljivada s proizvodatima i ponuditeljima usluga kroz
jedinstvenu ponudu &ime se potice lokalna potro$nja

- snaZnija promocija destinacije

- organizacija eno-gastro edukacija i evenata u cilju poticanja bolje vidljivosti proizvoda,
ali i destinacije na turisti¢koj karti

II. TURISTICKI PROMET U 2025. GODINI:

Turisti¢ka zajednica Grada Drnisa u 2025. godini ostvarila je lo$ije rezultate u broju ostvarenih
dolazaka i no¢enja. U 2024. godini na podrugju Turistitke zajednice Grada Drni3a ostvareno je
9°% manje dolazaka i 8,6 % manje nocenja u usporedbi s 2024. godinom.

U razdoblju od 01.01.2025. do 90.10.2025. godine na podruéju TZG Drnifa ostvareno je
ukupno: :

- 4.532 dolaska
- 23.611 noéenja

Tablica: Usporedba dolazaka i noéenja turista 2025. i 2024. god. po vrstama smjestaja

Do- 5
N Noce-
. lasci Uspo- i Uspo- In-
Vrsta objekta ulcus redba Indeks | njau- redba deks
kupno
pho
Objekti u domaginstvu 3.591 3.063 117,24 20.102 18.540 | 108,00
Objekti na OPG-u 813 1.170 69,49 2.429 4.228 58,44
Hoteli 9 540 1,79 27 1.083 27,74
Ostali ugostiteljski objekti
za smjestaj (Druge vrste
- skupina kampovi) 113 186 35,63 801 627 127,75
Nekomercijalni smjestaj 6 14 62,28 252 331 77,87
Kampovi 0 0 0,00 0 0 0,00




Nekomercijalni plovni ob-

jekt 0 0 0,00 0 0 0,00
Ostalo 0 0 0,00 0 0 0,00
Plovni objekt 0 0 0,00 0 0 0,00
Restorani 0 0 0,00 0 0 0,00
Ukupno: 4.532 4.973 0,00 | 23.611 24.809 0,00

Od toga su INOZEMNI GOSTI ostvarili:

- 4.054 dolazaka
- 22.498 nocenja

DOMACI GOSTI ostvarili su:

- 478 dolazaka
- 1.327 noéenja

Usporedba nocenja i dolazaka

® Dolasci ukupno ® Usporedba # Indeks

Gledano po strukturi nocenja u 2025. godini najvise su noéenja ostvarili gosti iz sljedeéih

zemalja:
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Tablica: Turisticki promet po drzavama




DrZava Dolasci Usporedba dolasci Indeks dolasci Nocenj ¢enja Indeks noenja Broj turista Usporedba broj turista

Njematka 1.352 1.449 93,31 11.051 12.000 92,09 1.358 1.449
Nizozemska 575 484 118,80 2.684 1.945 137,99 575 484
Paljska 226 193 117,10 1.613 1.086 148,53 226 193
Francusia 383 403 95,04 1.497 1.402 106,78 383 403
Hrvatska 478 900 53,11 1327 2.241 59,21 487 912
Ujedinjena Kraljevina 236 185 127,57 1.205 1.212 99,42 236 185
Belgija 181 223 81,17 1.077 1.281 84,07 181 223
Austrija 115 143 80,42 723 942 76,75 115 143
Svicarska 82 63 130,16 370 390 94,87 82 63
Danska 47 61 77,05 328 506 64,82 47 61
Ceska 81 90 90,00 286 432 66,20 81 90
Slovacka 36 38 94,74 266 164 162,20 36 38
Madarska 53 78 67,95 258 334 77,25 53 78
Italija 116 134 86,57 192 296 64,86 116 134
SAD 92 72 127,78 179 182 98,35 92 72
Rumunjska 31 24 129,17 177 75 236,00 31 24
Slovenija 58 81 71,60 144 293 49,15 64 81
§pa njolska 45 66 68,18 126 120 105,00 45 66
Ukrajina 26 21 123,81 126 76 165,79 26 21
Norveska 8 1 800,00 119 4 2.975,00 8 1
Svedska 21 21 100,00 115 49 234,69 2 21
Bosna i Hercegovina 29 14 207,14 111 19 584,21 29 14
Srbija 21 32 65,62 107 228 46,93 21 32
Irska 9 7 128,57 103 42 245,24 9 7
Portugal 12 2 600,00 78 3 2.600,00 12 2
Litva 20 35 57,14 71 89 79,78 20 35
Finska 24 13 184,62 66 60 110,00 24 13
Australija 26 8 325,00 54 11 490,91 26 8
Kanada 20 11 181,82 47 22 213,64 20 11
Ostale europske zemlje 5 0 0,00 39 0 0,00 5 0
Crna Gora 17 2 850,00 38 3 1.266,67 17 2
Izrael 18 12 150,00 37 14 264,29 18 12
Ostale azijske zemlje 7 5 140,00 36 18 200,00 7 5
Ostale zemlje JuZne i Srednje Amerike 6 5 120,00 26 37 70,27 6 5
Malta 8 2 400,00 23 5 460,00 8 2
Indija 7 11 63,64 13 15 86,67 7 1
Juznoafri¢ka Republika 4 0 0,00 12 (4] 0,00 4 0
Luksemburg 11 5 220,00 12 10 120,00 11 5
Koreja, Republika 7 1 700,00 9 3 300,00 7 1
Novi Zeland 4 7 57,14 9 13 69,23 4 7
Turska 5 13 38,46 9 67 1343 5 13
Japan 4 1 400,00 8 1 800,00 4 1
Makedonija 1 1 100,00 8 7 114,29 1 1
Ostale afticke zemlje 3 2 150,00 8 2 400,00 3 2
Kosovo 3 0 0,00 6 0 0,00 3 0
Tajvan, Kina 3 0 0,00 6 0 0,00 3 0
Meksiko 3 0 0,00 5 0 0,00 3 0
Albanija 2 0 0,00 4 0 0,00 2 0
Cile 3 0 0,00 4 0 0,00 3 0
Kina 2 1 200,00 4 1 400,00 2 1
Brazil 1 3 33,33 2 3 66,67 1 3
Jordan 1 0 0,00 2 0 0,00 1 [}
Maroko 1 0 0,00 2 0 0,00 1 0
Bugarska 1 3 33,33 1 5 20,00 1 3
Gréka 1 1 100,00 1 5 20,00 1 1
Letonija 1 16 6,25 1 36 2,78 1 16
Argentina 0 10 0,00 0 30 0,00 0 10
Bjelorusija 0 2 0,00 0 6 0,00 0 2
Cipar 0 0 0,00 0 0 0,00 0 0
Estonija 0 12 0,00 0 16 0,00 0 12
Hong Kong, Kina 0 Q 0,00 Q 0 0,00 0 0
Indonezija 4] 1 0,00 0 1 0,00 0 1
Island 0 0 0,00 0 0 0,00 (] 0
Katar 0 0 0,00 0 0 0,00 0 4]
Kazahstan 0 [ 0,00 0 0 0,00 ] 0
Kuvajt 0 0 0,00 0 0 0,00 0 0
Lihtenstajn 0 0 0,00 1] 0 0,00 0 0
Makao, Kina 0 0 0,00 0 0 0,00 4] 0
Oman 0 0 0,00 0 0 0,00 0 0
Ostale zemlje Oceanije 0 0 0,00 0 0 0,00 0 1]
Ostale zemlje Sjeverne Amerike 0 1 0,00 0 12 0,00 0 1
Rusija 0 0 0,00 0 0 0,00 0 0
Tajland 0 3 0,00 0 8 0,00 0 3
Tunis 0 ] 0,00 0 1] 0,00 0 0
Ujedinjeni Arapski Emirati 0 1 0,00 4] 1 0,00 0 1
Strani turisti: 4.054 4.073 99,53 23498 23.582 99,64 4.066 4.073
Domadi turisti: 478 200 53,11 1.327 2,241 59,21 487 912
UKUPNO: 4.532 4.973 91,13 24.825 25.823 96,14 4.553 4.985

Na dan 09.10.2025. TZG DrniSa raspolaZe s ukupno 746 kreveta + 164 pomoéna kreveta u
ukupno 131 smjestajnih jedinica. Ukupno je broj kreveta u porastu, ali treba uzeti u obzir kako
hoteli Roski slap i Park nisu radili duZe vrijeme.

Objekt Broj Broj Broj dodatnih
Vrsta objekta objekata | kreveta | kreveta
Hoteli 1 22 0




Kampovi 1 30 0
Nekomercijalni smjestaj 6 16 0
Objekti na OPG-u (seljatkom domacinstvu) 9 60 17
Objekti u domaéinstvu 105 515 145
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge | 9 103 2
vrste - skupina kampovi)
Ukupno 131 746 164
IV.  PRIHODI ZA 2026. GODINU
U 2026. godini PRIHODI se planiraju u visini od 190.000,00€.
\ ratun iz racuno-
| vodstvenog - . - ‘ ‘
plana = PRIHODI 2025. IZNOS (£)
32 | PRIHOD OD CLANARINA 52.000,00
33 | PRIHODI PO POSEBNIM PROPISIMA 17.000,00
34 | PRIHODI OD IMOVINE 0
35 | PRIHODI OD DONACIA 70.000,00
36 | OSTALI PRIHODI 50.000,00
PRIHOD OD OSTALIH NEPROFITNIH
37 | ORGANIZACUA 0,00
PRIHODI (32+33+34+35+36+37) 189.000,00
PRIJENOS 1.000,00
SVEUKUPNO PRIHODI
(32+33+34+35+36+37+PRIJENOS) 190.000,00

Ukupan plan rada za 2026. god. sadrZajno se moZe grupirati u $est osnovnih skupina aktivnosti:

* Redovni poslovi Turisti¢kog ureda na osnovu propisanih i obveznih zadaéa koje
uklju€uju odrzivo upravljanje destinacijom, rad na sustavu eVisitor (kontrolu prijava /
odjava turista, naplate boravisne pristojbe, unos i izmjene podataka smjestajnih objekata
te izdavanje pristupnih podataka i obucavanje korisnika sustava), pruZanje servisnih
informacija, pripremu i aZuriranje sadrzaja komunikacijskih alata (web, aplikacija za
pametne telefone, druStvene mreZe) vodenje evidencije naplate &lanarine i &lanstva,
pripremu sjednica tijela zajednice, sudjelovanje u radnim skupinama za izradu i
provedbu projekata Grada Drnisa, TZ Sibensko-kninske Zupanije i drugih. Ove i sli¢ne
aktivnosti financiraju se kao redovni troskovi rada ureda.




* Razvoj turisti€kog proizveda ukljutuje identifikaciju i vrednovanje resursa te
strukturiranje turisti¢kih proizvoda, sustav ozna¢avanja kvalitete turistidkog proizvoda
te podrSku turisti¢koj industriji.

* Komunikaciju i ogla§avanje — planske aktivnosti odredene odredbama ¢&l. 32. Zakona
o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) za lokalne
zajednice koje ostvaruju manje od 1.000.000 komercijalnih noéenja.

* Destinacijski menadZment $to ukljuuje sudjelovanje u razvoju eVisitor sustava i
sustava poslovne inteligencije temeljene na informatitkim tehnologijama (B2B portal,
infografika), upravljanje kvalitetom u destinaciji te poticanje na o&uvanje i uredenje
okolisa

* Projekti i manifestacije su aktivnosti koje u velikoj mjeri ovise o dodatnim izvorima
financiranja. TZG DmiSa svakako ¢e nastaviti s dosadasnjim manifestacijama koje ¢e
prilagodavati sredstvima koja dobije za njihovo osmisljavanje. Kako pokazuje iskustvo
provedbe EU projekta ,,Razvoj turizma na rubnim dijelovima NP Krka*, Turisti¢ka
zajednica je relevantan partner za provedbu razvojnih projekata. Medutim, vrlo niski
izvorni prihodi, kao i nedostatan priliv sredstava u prvom dijelu godine, te nemoguénost
planiranja zbog nepoznavanja visine zaduZenja &lanarine, izrazito su ograniCavajuci
faktor za ulazak u ovakve projekte samostalno zbog obaveznog udjela sufinanciranja.
Stoga se TZG DrniSa u prvom redu prepoznaje kao partnerska institucija na zajedni¢kim
projektima s Gradom Drni§om i drugima.

e Projekti suradnje sa sustavom turisti¢kih zajednica i TZ Sibensko-kninske
Zupanije
* Projekt razvoja aktivnog turizma na podrué&ju Zupanije
* Razvoj eno i gastro ponude 3to ukljutuje izradu tematskih cesta, stvaranje

preduvjeta za razvoj kuSaonica priuta i vina te isticanje kvalitete domacih sorta vina
* Suradnja s novinarima radi promicanja turizma

PLAN PRIHODA

Plan prihoda za 2026. godinu temelji se na projekcijama prihoda od ¢&lanarine i boravisne
pristojbe primjenom propisanih stopa za 2026. god. uz pretpostavljenu bolju gospodarsku
aktivnost i izgradnju novih kapaciteta, dotaciji Grada Drni$a za redovan rad ureda te prihoda
od drugih aktivnosti za sufinanciranje manifestacija i razvoj novih proizvoda. Prihodi od
sustava turisti¢kih zajednica odnose se na sredstva iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent koji dodjeljuje HTZ, a potom i RTZ prema LTZ s Pravilnicima i Javnim
pozivima, sredstva iz Fonda za udruZene turisti¢ke zajednice koje dodjeljuje HTZ u skladu s
Pravilnikom i Javnim pozivom te ostale potpore, dotacije, participacije i sl. koje se provode na
svim razinama sustava sukladno odlukama, sporazumima, natje¢ajima i ostalim nadinima
pisano regulirane suradnje.

Prihodi od drugih aktivnosti su sljedeéi:

Dotacije Grada Drni%a, Zupanije na temelju zamolbi/natje¢aja/javnih poziva te odredenih
pravnih i fizikih osoba (u sluaju kada gradani i gospodarski subjekti svojevoljno podupiru
odredenu aktivnost koju provodi turistitka zajednica) te ostale dotacije, potpore i tome sli¢no.
Dinamika ostvarenja prihoda od drugih aktivnosti u cijelosti bila bi zaklju¢éno s 01.10.2025.
Javljanje na javne pozive i natjeCaje kreée od studenog 2024. sukladno objavama pojedine




institucije/firme.

VLASTITI PRIHODI
1.1 Turisti¢ka pristojba  36.500,00
1.2 Clanarina 15.500,00
GRAD DRNIS

PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA
OSVTALI IZVORI
VISAK PRETH. GOD.

SVEUKUPNO PRIHODI

Struktura prihoda prikazana je na sljede¢em grafikonu:
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V. RASHODI ZA 2026. GODINU

U 2026. godini RASHODI se planiraju u visini od 188.012,80 €.

52.000,00:

17.000,00
70.000,00
50.000,00

1.000,00

190.000,00 €



radun iz

REALIZACIJA

ratunovodstve- RASHODI EQ VRSTA“A ‘ ﬂaﬂ 2025 ve s | DR
nog plana - : . . o o : . o ~
RASHODI ZA RADNIKE - osobni bruto dohodak za djelatnike ureda na go-
a1 disnjoj razini (osnovni bruto dohodak s pripadajucim porezima i doprinosima, 30.000,00
putni troSak, honorari za vodenje programa, fotografiranje, snimanje); TZG ) !
Drnisa zapo$ljava 1 djelatnicu
42 MATERIJALNI RASHODI sastoje se od:
administrativni rashodi ureda; poslovni prostor, odrzavanje opreme,
15.000,00
putni troSak
§ rashodi za potpore projektima 118.600,00
@ rashodi za oglasavanje - online, offline, potpore stratekim projektima, odr-
il Zavanje i prilagodba web portala, podréka nositeljima smjestajne ponude i
-‘g posebnim programima destinacije, odnosi s javno3¢u sa stranim PR 20.500,00
;‘:_‘31 agencijama, dotisak i distrubucija info promo materijala
k1
‘g rashodi za radionice, edukaciju, prezentacije i organizaciju, sluzbena putova- 2.200,00
nja, .200,
© )2
=
=
_g rashodi za proizvodnju multimedijalnih materijala, istraZivanje trzista, formi-
ranje baze podataka, banka fotografija i priprema u izdavastvu, posebni
programi
43 RASHODI AMORTIZACIJE
44 FINANCIJSKI RASHODI odnosi se na bankarske naknade i ostale usluge
45 DONACIJE 212,80
46 OSTALI RASHODI-REZERVA 1.000,00
RASHODI VEZANI UZ FINANCIRANJIE POVEZANIH NEPROFITNIH
47
ORGANIZACIIA
- SVEUKUPNO RASHODI (41+42+43+44+45+46+47) 188.012,80

U strukturi rashoda u najveéem obujmu planirani su rashodi za RAZVOJ TURISTICKOG
PROIZVODA u iznosu od 118.600,00 €, slijede ADMINISTRATIVNI RASHODI koji su
planirani u iznosu od 45.000,00 €.

Plan rashoda 2025.

SVEUKUPNO 1 s
Tijela turisti¢ke zajednice
LAG Krka o

Poticanje na ofuvanje i uredenje okoli3a

Turisti¢ki informacijski sustavi i...
Kreiranje i upravijanje bazama...
Kreiranje promotivnog materijala =

Odnosi s javno¥cu: globalni i domaci PR~

Podrska turisti¢koj industriji “‘”‘
Grad Drni8 prijatelj bastine =
DrniSke ljetne veleri -

Ekoloska manifestacija - Drni§ plastic free
Podrska razvoju turistickih dogadanja
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIE

0,00

& Plan za 2024. (u €)

200.000,00400.000,00600.000,00800.000,00




2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

U ovoj skupini rashoda planirane su sljede¢e aktivnosti:

a) Sustavi oznacavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda
b) Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja
c) Turisti¢ka infrastruktura

Sveukupno 118.600,00 €

val - Taste Like

RAZVOJ TURISTI-
2. ¢KOG PROIZ- 59.578,02 118.600,00 | 50,23442 | 1,9907
VODA
Identifikacija i
vrednovanje re-
2.1. sursa te struktu- 0,00 0 0
riranje turistickih
proizvoda
Sustavi ozna-
22. cavarla kualitete 1.328,02 1.500,00 | 88,53467 | 1,1295
turisti¢kog proiz-
voda
g, | Berialplidagy 1.328,02 1.500,00 | 88,53467 | 1,1295
proizvoda
Podr3ka razvoju
23 turistickih do- 58.250,00 115.600,00 | 50,38927 | 1,9845
gadanja
2.3.1. Promina trail 1.500,00 2.000,00 75 | 1,3333
g, | FROMIRS IR 600,00 0,00 0 0
trka
Fag, | TeReEnion; 200,00 200,00 100 1
lity week
Ekoloska manife-
2.3.4. stacija - Drnis 500,00 500,00 100 1
plastic free
2.3.5. Uskrsni dorucak 400,00 700,00 | 57,14286 1,75
2.3.6 Susret klapa 4.000,00 4.500,00 | 88,88889 1,125
2.3.7. Ususret sv Roku 200,00 300,00 | 66,66667 15
o I
g | TREKSENE 2.500,00 2.000,00 125 0.8
veceri
Wine fest Drnis -
2:39; Festival drniSkog 15.000,00 25.000,00 60 | 1,6667
merlota
Segn, || "oon PONGKEERIE 2.000,00 2.000,00 100 1




Bilice/Skra-
din/Drnis
2.3.11. | Jubilate Deo 150,00 200,00 75 | 1,3333
g | BRI P 200,00 200,00 100 1
telj bastine
2.3.13. | GOOD fest 30.000,00 45.000,00 | 66,66667 1.5
2.3.14. | Festival priuta 0,00 30.000,00 0 0
2.3.15. | Drniski Krnjeval 1.000,00 2.000,00 50 2
24. Turisticka infras- 0,00 1.000,00 0 0
truktura
2.5, odlickaRunstE 0,00 0,00 0 0
ckoj industriji
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 118.600,00 €

U suradnji s lokalnom zajednicom planira se organizacija manifestacija s naglaskom na
izvornost, narodne obilaje, natin Zivljenja i tradiciju (Drnigki krnjeval, Susret klapa,
Mestrovi¢evo blago i druge), manifestacija u funkciji promoviranja turistitke ponude (Wine
fest — festival drniSkog merlota, Festival pr¥uta i GOOD fest), manifestacija modernog tipa
(Food Truck Festival — Taste Like Bilice/Skradin/Drni$) te manifestacija u svrhu promoviranja
aktivnog turizma (Promina trail, MTB Promina, EMW, etc). Raspored ukupnih sredstava za
organizaciju manifestacija dan je u Financijskom planu na kraju dokumenta, a troskovi se
odnose na tehnitke elemente organizacije (razglas, rasvjetu, honorare izvodada, osiguranje,
konzumaciju hrane za sudionike, ZAMP i dr).

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda

U sklopu ove aktivnosti planiraju se rashodi za razvoj outdoor proizvoda u iznosu od 1.500,00
€. Dionici koji spadaju u nedovoljno razvijena podrudja i nositelji turisticke djelatnosti i
promocije na podru¢ju svojih opéina/gradova prepoznali su potrebu da se, u cilju povecanja
turistickog prometa i jadanja pozicije na turisti¢kom trZi$tu, projektno i marketingki udruZe.
Glavni dionici i nositelji su:

1. TZG Drnisa

2. TZG Skradina

3. TZ Bilice

Osnovna ideja je da se zauzme jasna pozicija, pritom postujuéi i uvaZavajuéi poziciju drugih
dionika. Ovime je ostvaren temelj za razumijevanje efckata sinergije snaga i resursa te je
postavljena platforma za daljnje aktivnosti.




Ciljevi ove inicijative su: jatanje pozicioniranja nedovoljno razvijenih podrugja, diverzifikacija
turisti¢ke ponude, ostvarenje rasta potraznje u pred i posezoni, rast potrosnje po gostu.

Razvoj outdoor proizvoda

S obzirom da se na podrugju destinacije sve viSe razvija aktivni turizam te postoji zanimanje
gostiju za outdoor aktivnosti, TZG Drni$a ¢e u suradnji s udruZenim turisti¢kim zajednicama
planirati viSe sredstava za unapredenje istih kako bismo kao destinacija opravdali
vjerodostojnost i opredijeljenost kvalitetnom i odgovornom turizmu. Kroz suradnju nedovoljno
razvijenih podruéja unaprijedit ¢e se postojeée aktivnosti, osmisliti i uvesti nove, a koje
obuhvacaju uredenje i oznaCavanje bike i trail staza, feratu na Promini, aZuriranje baze
podataka, nadopuna uni$tene signalizacije i drugo.

Ciljevi: diversificirati turistitke proizvode kroz modernizaciju i unaprjedenje outdoor
proizvoda, kreirati dodatne motive dolaska gostiju u pred i posezoni, pozicionirati podru¢ja kao
vodeéu destinaciju u Zupaniji za outdoor odmor.

Planirana sredstva: 1.500,00 €

2.3. Podrska razvoju turisti¢kih dogadaja

U 2025. godini rashodi za manifestacije planirani su u iznosu od 115.600,00 €. TZG Drnisa je
koordinator i glavni organizator gotovo svih manifestacija na podrugju Opéine Drnis.
NajvaZnije manifestacije su Promina Trail utrka, Wine fest, GOOD fest, Taste Like, a koje bi
trebalo dodatno oplemeniti novim sadrzajima, kroz ukljugivanje poznatih kuhara, organiziranje
radionica za djecu i sli¢no, pritom paze¢i da naglasak bude na izvornosti i tradiciji, a ne na
glazbenim izvoda¢ima.

Ciljevi svih niZe navedenih manifestacija su:

- Obogacivanje turisti¢kog proizvoda/ponude destinacije

- Razvoj sadrZaja koji omogucavaju produljenje turisti¢ke sezone
- Povecanje ugostiteljskog i turisti¢kog prometa

- Stvaranju prepoznatljivog imidZa destinacije

- Podizanje marketinske vrijednosti destinacije

2.3.1. Promina trail — ova utrka znac¢ajno pridonosi razvoju turisti¢kog proizvoda aktivnog
turizma u destinaciji. U 2022. godini, na nagovor TZG Drni3a utrka je imala start i cilj
u DrniSu §to se pokazalo punim pogotkom za lokalnu zajednicu u vidu veée potrognje i
veceg broja sudionika (600 prijavljenih natjecatelja). Organizacija se provodi u
suradnji s PD Promina koji posjeduju stru¢na znanja i iskustvo. U utrci sudjeluju
tuzemni i inozemni natjecatelji te se iz godine u godinu prijavljuje sve veéi broj
natjecatelja $to je jedan od klju¢nih indikatora uspjesnosti, ali i medunarodnog
karaktera ove utrke. Troskovi organizacije ukljuduju:
- Marketinska kampanja
- Nabava vode i hrane
- Nagrade za natjecatelje
- TroSkovi izrade materijala
Cilj aktivnosti je razvoj aktivnog turizma kao jednog od najzastupljenijih turisti¢kih proizvoda
na podrucju destinacije te razvijanja svijesti o opéoj dobrobiti sporta u skladu sa strateskim



marketinSkim dokumentima. ViSak letaka podijeliti ¢e se na za to specijaliziranim sajmovima
¢ime ¢e se promovirati aktivni turizam i najaviti organizacija nove utrke.

Nositelji aktivnosti i partneri: PD Promina, TZG Drnisa, TZ Zupanije, Grad Drnig

Planirana sredstva: 2.000,00 €

2.3.2. Promina MTB utrka — ukida se radi nedostatka sredstava. Postoji mogucnost da se ova
utrka zamijeni Epic Rides utrkom, ali to ¢ée dodatno opteretiti budzet te ée biti moguce
samo ukoliko se dobiju sredstva HTZ-a za razvoj outdoor prizvoda.

Cilj aktivnosti je razvoj aktivnog turizma.

2.3.3. European mobility week — u sklopu europskog tjedna kretanja odrzavat éemo razne
sportske aktivnosti prilagodene svim uzrastima. Ukljuéit éemo vjeZbe na Poljani sa
certificiranim instruktorima, planinarenje, kanjoning, city cross te car free day. Trogkovi
organizacije ukljucuju:

- Marketinske aktivnosti

- Certificiranog instruktora

- Promociju u medijima

- Natjecanje za najbolju europsku destinaciju u kategoriji manje od 20.000 stanovnika

Cilj aktivnosti je poticanje razvoja svijesti o zdravom naéinu Zivota, vaznosti kretanja te zastiti

okolisa.

Nositelj aktivnosti: TZG Drnisa

Planirana sredstva: 200,00 €

2.3.4. Dmi8 plastic free — okupljanje djece te &iSéenje parkova, Gradine i ostalih gradskih
povrSina od smeca pokazalo se ove godine vrlo atraktivno, ¢ak i za strance. Troskovi
ukljucuju:

- Nagradu za najbolje dijete
- TroSkove reprezentacije
- Predavanje na temu Plastic free Earth

Cilj je podizanje svijesti o zastiti okolifa i oduvanju prirodnih ljepota te vaZnosti pravilnog

zbrinjavanja otpada.

Nositelj aktivnosti: TZG Drnisa

Planirana sredstva: 500,00 €

2.3.5. Uskrsni doru¢ak — manifestacija kojom se prezentiraju tradicionalna jela i obicaji.
TroSkovi ukljuéuju:
- Nabavku namirnica
- Kuhara
Cilj je otuvanje tradicije i promocija tradicionalne gastro ponude.
Nositelj: TZG Drnisa, Grad Drnis
Planirana sredstva: 700,00 €

2.3.6. Susret klapa — manifestacija koja okuplja klape iz raznih dijelova Dalmacije i Hrvatske
pod sloganom Nek se ¢uje pisma nasa. Manifestacija je tradicijskog karaktera, a okuplja
veliki broj posjetitelja. Troskovi ukljuduju:

- Marketinske aktivnosti
- Izradu letaka i programskih knjiZica
- Zavrsnu veceru




- Razglas
Cilj je promocija tradicionalne klapske pjesme i prosirenje zabavne ljetne turisticke ponude u
gradu Drnisu.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Drnisa, Klapa Drni$, Grad Drnis
Planirana sredstva: 4.500,00 €

2.3.7. Ususret sv. Roku — manifestacija koja na svojevrstan na¢in produzuje slavlje sv. Roka
te daje priliku mladim izvodagima, drniskim sastavima da se predstave. Troskovi
ukljuéuju:

- TroSkove izvodaca
- Razglas

Cilj je promocija tradicionalne nematerijalne bastine i obi¢aja ovog kraja.

Nositelji aktivnosti: TZG DrniSa, Grad Drni3

Planirana sredstva: 300,00 €

2.3.8. Dmmiske ljetne veceri — manifestacija koja okuplja drniske bendove, a sluzi promociji i
Sirenju turisticke ponude. Troskovi ukljucuju:
- Troskove izvodada
- Razglas
Cilj je prosirenje zabavne ljetne turisti¢ke ponude.
Nositelji aktivnosti i partneri: Udruga KUGA, Grad Drni§ i TZG Drnisa
Planirana sredstva: 2.000,00 €

2.3.9. Wine fest, Festival drniskog merlota — trajanje dva dana, odrZavanje zadnji vikend u
svibnju. Vinogradarstvo i vinarstvo duboko su ukorijenjeni u tradiciju ovog kraja.
Manifestacija se drugi put odrZala ove godine, a doprinijela je prepoznatljivosti i
posjecenosti opéine Drni§ i ruralnog dijela Sibensko-kninske Zupanije, a utemeljena je
na teznji za otuvanjem tradicionalnog proizvoda i gospodarskim rastom i razvojem
ovoga kraja. Specifi¢nost ove manifestacije ogleda se u moguénosti da se predstave vina
drniskog podru¢ja s naglaskom na merlot, sortu koja ovdje jako dobro uspijeva.
Takoder, ova manifestacija ima i edukativni karakter s ciljem boljeg upoznavanja sa
specifiénostima i vrijednostima vina drni¥kog kraja, terenom te valorizacijom.
Zahvaljujuci ovom projektu pune se i smjeStajni i ugostiteljski kapaciteti cijele opéine
Drni i Sireg podru¢ja u razdoblju izvan visoke sezone. Ova manifestacija je specifi¢no
jedinstvena prilika da se spoje edukacije, degustacije, kultura i zabava, a posjetitelji na
jednom mjestu dobivaju visestruku kvalitetnu ponudu. PostiZe se ouvanje starih zanata
1 potiCu se izradivadi suska da se svake godine aktiviraju oko daljnje proizvodnje kroz
omogucavanje prezentacije. Svoje znanje i godisnje zalaganje prezentiraju i ¢lanovi
folklornih udruga, ,,Drnigki puhacki orkestar koji kroz ples, pjesmu i narodnu nosnju
promoviraju Drni§ domacim i stranim posjetiteljima, Suvajuéi na taj nadin materijalnu i
nematerijalnu kulturnu bastinu Drni3a.

Cilj ove manifestacije je promocija kraja, oduvanje tradicionalnog proizvoda i gospodarski rast

i razvoj drniSkog kraja. Troskovi ukljucuju:

- TroSkove organizacije

- Standove s opremom

- Marketing

- Plakate, programske knjiZice
- Smjestaj sudionika

- Nastupi izvodaca

- Cage




Nositelji aktivnosti i partneri: TZG DrniSa, HTZ, vinari, Grad Drnig, Zupanija, TZ Zupanije,
razni gospodarski subjekti
Planirana sredstva: 25.000,00 €

2.3.10. Food Truck Festival — Taste Like Bilice/Skradin/Dmi$ — u listopadu 2024. Jo jedna
manifestacija proizadla iz marketinskog udruZivanja. Clanice: TZG Skradina, TZO
Bilice i TZG Drni8a. Cilj je prosirenje turisticke ponude drniskog kraja te izlaganje
drniskih proizvoda od kojih ée se raditi moderne varijante jela. Trogak ukljucuje:
- Razglas
- ZAMP
- Bend
Cilj je promocija eno i gastro ponude.
Nositelj aktivnosti: TZG DrniSa
Planirana sredstva: 2.000,00 €

2.3.11. Jubilate deo — TZG Drnisa ¢e i ove godine podrZati manifestaciju promoviranja duhovne
glazbe koja okuplja veliki broj poklonika.
Planirana sredstva: 200,00 €

2.3.12. Mestrovicevo blago i Grad Drni§ prijatelj bastine manifestacija koja okuplja srednjo- i
osnovnoskolce oko djela i lika Ivana Mestrovi¢a preko vodickih obilazaka na sljedeée
teme:

- Zavi€ajem kroz price i legende

- Rimskim i ilirskim cestama po drniskom zaledu

- U kolijevci hrvatske drzavnosti

- Djeca Cuvari bastine u sklopu projekta Ministarstva kulture
Troskovi ukljuéuju:

- Izradu dokumentacije

- Promociju i marketingke aktivnosti

Cilj je izraditi programe vodenja za djecu, stvarati radionice na kojima ée djeca sudjelovati,

otvarati moguénosti za posjete djece iz raznih dijelova hrvatske i svijeta. Takoder, cilj jei

prikljuciti se projektu Ministarstva kulture ,,Prijatelji bastine, a koji se odnosi na programe
vodenja za trece razrede osnovnih kola.

Nositelj aktivnosti: TZG Drmnisa

Partner: Udruga turistickih vodi¢a Mihovil, Sibenik

Planirana sredstva: 200,00 €

2.3.13. GOOD fest — kazali$ni festival koji ée se odrati u srpnju, u trajanju od 5 dana. 5
razliCitih kazali$nih predstava zabavljat ¢e drnisku publiku, a nakon predstava slijedi
bogat zabavni program na kojem ¢e se predstaviti sponzori (Vinarija Vinoplod Sibenik,
Aluflex pack, G3 Spirits) i domadi proizvodadi. GOOD fest je ove godine bio zaista
najbolja manifestacija u DrniSu koja je iz dana u dan imala sve vi$e posjetitelja. Ovime
se potiCu kultura i gospodarstvo u cijelom kraju s obzirom kako raste broj dolazak i
nocenja, a sve zbog velikog interesa. Troskovi ukljuduju:

- Predstave

- Bendove

- Kuéice

- Najam bine

- Poklone za glumce i cvijeée




- Marketinske aktivnosti

- Izrada plakata i programskih knjizica

- Studenti i zastitari

- Smjestaj i prehrana za glumce
Cilj je bolja vidljivost drniskog kraja na turisti¢koj karti Hrvatske te bolja turisti¢ka ponuda
koja ¢e objediniti kulturu, zabavni i gastro dio.
Planirana sredstva: 45.000,00 €

2.3.14. Festival prduta — manifestacija koja promovira najjaéi proizvod drnidkog kraja, a za
krajnji cilj ima ofuvanje tog istog proizvoda i promociju proizvoda te njegovo
ucvrséivanje na trzistu.

Bolja vidljivost na turisti¢koj karti i poveéan broj noéenja. Troskovi ukljuéuju:
- Najam opreme
- Marketinske aktivnosti
- Studenti i zatitari
- Intelektualne usluge
- Smjestaj i prehrana za goste
Planirana sredstva: 30.000,00€

2.3.15. Drniski krnjeval_tradicionalna manifestacija koja se sastoji od karnevalske povorke,
karnevalske feste, djegje karnevalske povorke. Trogkovi ukljuduju:
- Izbor kraljice karnevala
- TroSak prijevoza i hrane
- Primopredaje klju¢eva

- Izrada krnje
- Marketing
Cilj je napraviti kombinaciju tradicionalnih obiCaja, gastronomsku ponudu i zabavu te
poboljsati ponudu
Planirana sredstva: 2.000,00 €
3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE 15.000,00 €
KOMUNIKACUA
3. | OGLASAVANJE 11.444,88 15.000,00 | 76,2992 | 1,3106
Definiranje
3.1. brending siis- 0,00 0,00 0 0
tava i brend ar-
hitekture
Oglasavanje de-
stinacijskog
3.2. branda, turisti- 0,00 0,00 0 0
¢ke ponude i
proizvoda
Odnosi s javno-
3.3. §¢u: globalni i 0,00 0,00 0 0]
domaci PR
Marketinske i
3.4. poslovne surad- 1.328,02 3.500,00 | 37,94343 | 2,6355
nje




Sajmovi, pose-
bne prezenta-
cije i poslovne
radionice

3.5. 1.000,00 4.000,00 25 4

Suradnja s or-
3.6. ganizatorima 2.000,00 1.500,00 | 133,3333 0,75
putovanja

Kreiranje pro-
3.7. motivnog mate- 4.656,04 5.500,00 | 84,65527 | 1,1813
rijala

3.3.1. | Tiskanje 2.656,04 3.500,00 | 75,88686 | 1,3178

Video produk-

. 2.000,00 0,00 | #DIV/0! 0
cija

3.8. Internetske 1.000,00 1.000,00 100 i
stranice

Kreiranje i u-
praviljanje ba-
zama turistickih
podataka
Turisticko-infor-
3.10. mativne aktiv- 1.460,82 1.000,00 | 146,082 | 0,6845
nosti

3.9. 0,00 0 0

Turisticka signa-

3.100. | o .
lizacija

1.460,82 1.000,00 146,082 | 0,6845

3.4. MarketinSke i poslovne suradnje

Udruzivanje nedovoljno razvijenih podrugja, u ovom sluéaju TZG Drnisa, TZG Skradina i TZO
Bilice, zahtijeva i izdvajanje odredenih sredstava za marketindke i poslovne suradnje. Gore
navedena podru¢ja udruzuju se projektno i marketingki te ée raditi na projektu Outdoor
aktivnosti. Predvideno je po jedno dogadanje u svakoj destinaciji, a koje ée imati za svrhu
promociju destinacije. Isto e biti popraceno raznim marketinskim aktivnostima, izmedu ostalih
tiskanju materijala s naglaskom na aktivni turizam (§to svaka destinacija nudi) te enogastro
ponudu.

Ciljevi: jatanje nedovoljno razvijenih podrudja i brenda destinacije kao odredista aktivnog
turizma

Planirana sredstva: 3.500,00 €

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i radionice

U 2025. godini TZG DrniSa svoju ¢e ponudu predstaviti na eventualnim prezentacijama na
domacem i stranom trZi§tu samostalno ili u suradnji s Turistitkom zajednicom Sibensko-
kninske Zupanije. Stavka ukljuCuje i izradu bro$ura, turistickih karata i mapa sa svim
informacijama vezanima za smjestaj, eno i gastro ponudu, bike&hike drniskog podrudja te
prezentaciju cjelokupne turistitke ponude, a za izlaganje na za to specijaliziranim sajmovima




na kojima nastupa TZ Sibensko-kninske Zupanije
Planirana sredstva: 4.000,00 €

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja

Lanjske dvije godine pokazatelj su kako drnidko podrugje godi¥nje posjeti oko 10-ak ekipa
turistickih novinara, ali i jo3 viSe lifestyle novinara, influencera, kreatora misljenja i utj ecajnih
osoba (opinion makers, opinion leaders). Zahvaljujuéi njima, pri¢a o drniskim Ij epotama
prenosi se na veliki broj ¢itatelja i pratitelja kroz tiskane publikacije, web portale i televizijske
kuce diljem Europe. Aktivnosti koje se poduzimaju su razligite, a ovise o zahtjevima same grupe
ili pojedinca. TZG Drni§ samostalno ili u suradnji s regionalnom TZ organizira prijem, vodenje
uz struénog vodica te ru¢ak ili vederu, a po potrebi osigurava i smjestaj i nabavu poklona koji
se dijele novinarima, a sve s ciljem promocije destinacije i predstavljanja Drniga kao dobrog
domacina. Planiraju se organizirati aktivnosti po uzoru na 2022. godinu u suradnji s lokalnim
ugostiteljima, proizvoda¢ima, pruZateljima usluga smjestaja i drugih turistickih usluga.
Ciljevi: promocija i stvaranje imida destinacije

Planirana sredstva: 1.500,00 €

3.7. Kreiranje promotivnog materijala

Tiskanje

TZG DrniSa u suradnji s ostalim nerazvijenim turisti¢kim zajednicama Sibensko-kninske
Zupanije i regionalnom TZ planira tiskati razne broSure i promidZbene materijale. Osobito ée
se izraditi letak dogadanja i aZurirati turisti¢ka karta kako bi gosti dobili §to preglednije i jasne
informacije o destinaciji $to ¢e TZG DrniSa uginiti samostalno.

Ciljevi: promocija i informiranje o turisti¢koj ponudi destinacije

Planirana sredstva: 3.500,00 €

Video produkcija

TZG Drni8a u 2026. godini ne planira izradu novog promotivnog filma.

3.8. Upravljanje internetskim stranicama

U 2026. godini nisu planirane veée preinake na stranicama, veé ée se nastaviti s
nadopunjavanjem tekstualnim, slikovnim i video sadrZajima te provodenjem aktivnosti
namijenjenih podizanju kvalitete usluge stranice. Ova stavka ukljucuje i aktivnosti vodenja i
aZuriranja facebook i instagram profila Visit Drni§, ¢ime se dodatno promovira destinacija.
Ciljevi: promocija i informiranje o turisti¢koj ponudi destinacije, poveéanje posjecenosti
stranica i podizanje ranking-a dostupnosti

Planirana sredstva: 1.000,00 €



3.10. Postavljanje i odrZavanje turisti¢ke signalizacije

Turisti¢ka signalizacija obnavlja se na godisnjoj razini te se dodaju i nove oznake, redovito se
nadopunjava sadrzaj. Neke table su dotrajale te ih treba zamijeniti novima (lokalitet Crkvina
Trbounje, bike&hike na Promini). Potrebno je i obnoviti odredene naljepnice putokaznih tabli.
Ciljevi: bolje informiranje posjetitelja, promocija i informiranje o turistitkoj ponudi destinacije.
Planirana sredstva: 1.000,00 €

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 2.200,00 €
U ovoj skupini rashoda planiraju se sljedeée aktivnosti:
a) Struéni skupovi i edukacije

b) Upravljanje kvalitetom u destinaciji
c¢) Poticanje na oluvanje i uredenje okolisa

DESTINACIISKI
MENADZMENT
Turisticki informa-
4.1. cijski sustavi i apli- 0,00 0,00 0 0
kacije /eVisitor

1.992,03 2.200,00 | 90,54682 | 1,1044

Strucni skupovi i

4.2. edukacije

796,81 900,00 | 88,53444 | 1,1295

Koordinacija i

43. nadzor

0,00 0,00 0 0

Upravljanje kvali-
4.4. tetom u destina- 796,81 900,00 | 88,53444 | 1,1295
ciji

Poticanje na ocu-
4.5, vanje i uredenje 398,41 400,00 | 99,6025 1,004
okolisa

3.2. Strucni skupovi i edukacije

TZG DrniSa i u 2026. godini planira odlaziti na edukacije u organizaciji regionalne TZ, HTZ-
a, Ministarstva turizma te na edukacije vezane za marketinske aktivnosti ruralnog i aktivnog
turizma, kao i na Dane hrvatskog turizma.

Cilj: unaprjedenje rada ureda i zajednice

Planirana sredstva: 900,00 €




4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

U sklopu ove aktivnosti planira se sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih
projekata javnog i privatnog sektora i kljuénih projekata podizanja konkurentnosti destinacije
(programi City break, tematske ceste, Drni§ Thru Hike i sl.) te aktivnosti vezane uz sustav
nagradivanja, priznanje postignuéima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama
turisti¢ke ponude u destinaciji samostalno i u suradnji s regionalnom TZ i HTZ-om.

Ciljevi: promocija i informiranje o turistickoj ponudi destinacije, veéa posjeCenost, veca
potro$nja unutar destinacije, povezivanje razli¢itih proizvodada/pruZatelja usluga i podizanje
kvalitete ponude u destinaciji

Planirana sredstva: 900,00 €

4.5. Poticanje na ouvanje i uredenije okolisa

Aktivnosti uklju¢uju aktivnosti kojima se poboljiavaju opéi uvjeti boravka turista, aktivnosti
uredenja mjesta (Setnice, klupe i sl.) te suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u
destinaciji radi podizanja kvalitete turistitkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete
javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrugju turisti¢ke destinacije.

Ciljevi: bolja uredenost naselja, briga o zastiti okoli$a i prirode

Planirana sredstva: 400,00 €

4. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Rashodi u ovoj skupini uklju¢uju:

a) Domace strukovne i sl. organizacije

CLANSTVO U
5. STRUKOVNIM OR- 132,80 212,80 | 62,40602 | 1,6024
GANIZACIJAMA
Medunarodne
5.1. strukovne i sl. or- 0,00 0 0
ganizacije
Domace stru-
5.2. kovne i sl. organi- 132,80 212,80 | 62,40602 | 1,6024
zacije
5.2. 0 0
5.2.2. | LAG Krka 132,80 132,80 100 1

4.2.Domacde strukovne i sl organizacije

Udruga SELO

TZG DrniSa postake ¢lan Udruge Selo 2023. godine te sukladno tome placa &lanarinu.

Ciljevi: poticanje poljoprivrede u ruralnim dijelovima, bolja vidljivost i moguénost prijave na
EU fondove.

Planirana sredstva: 80,00€

LAG KRKA




TZG Drnisa ¢lan je LAG-a Krka te je sukladno tome duna placati i godignju &lanarinu.
Ciljevi: poticanje poljoprivrede u ruralnim dijelovima, projekti unaprjedenja razvoja ruralnih
dijelova

Planirana sredstva: 132,80 €

S. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U ovoj skupini rashoda planiraju se troskovi TZG Drniga kako slijedi:

a) Place
b) Materijalni troskovi

ADMINISTRATIVNI

6. POSLOVI 41.000,00 45.000,00 | 91,11111 | 1,0976
6.1. Place 28.000,00 30.000,00 | 93,33333 | 1,0714
6.2. Materijalni troSkovi 13.000,00 15.000,00 | 86,66667 | 1,1538

Tijela turisticke zajed-

6.3. &
nice

0,00 0,00 0 0

Troskovi poslovanja
6.4. mrezZe predstavnis- 0,00 0,00 0 0
tava/ ispostava

6.1. Plaée

Turisti¢ka zajednica trenutno ima jednu osobu zaposlenu na vrijeme od 4 godine (od O1. srpnja
2022.) na radnom mjestu Direktor ¢ime se omoguéava da turisti¢ka zajednica radi cijele godine.
Po potrebi i mogu¢nostima (financijskom pomoéi Grada i rastom prihoda) razmatrat ¢e se
zaposljavanje jo§ jedne osobe na radno mjesto struéni suradnik

Ciljevi: realizacija programa rada, provodenje aktivnosti sukladno Zakonu i Statutu

Planirana sredstva: 32.000,00 €

5.2.Materijalni troskovi

Troskovi funkcioniranja TZG Drnisa (naknade troskova zaposlenima, reZijski troskovi, uredska
oprema i materijal, troSkovi telefona i postarine, usavriavanje zaposlenika, etc)

Ciljevi: realizacija programa rada, provodenje aktivnosti sukladno Zakonu i Statutu

Planirana sredstva: 15.000,00 €




Plan rashoda 2026.

POKRIVANJE MANJKA PRIHODAI1Z...
Plate =———
CLANSTVO U STRUKOVNIM...
TuristiCki informacijski sustavi i... -
Internetske stranice
Sajmovi, posebne prezentacije i... :
KOMUNIKACUA | OGLASAVANJE ——
Grad Drni$ prijatelj badtine ———
Ususret sv Roku
Promina MTButrka . -
Identifikacija i vrednovanje resursa te... ___
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
0,00 200.000,00400.000,00600.000,00800.000,00

@ Plan za 2024. (u €) ®Plan za 2023. (u€)  ®Plan za 2023. (u kn)

6. REZERVA

Prema naputku HTZ-a u Godi$njem programu rada i financijskom planu za 2025. godinu
potrebno je predvidjeti novéanu rezervu za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim
okolnostima te financiranja neplaniranih aktivnosti. Odlukom TuristiCkog vije¢a moguca je
alokacija sredstava rezerve na ostale pojedinaéno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti.
Rezerva se moZe planirati do maksimalno 5% ukupnih rashoda.

Planirana sredstva: 1.000,00 €

| 7.

| | Rezerva |  66401]  1.000,00 [ 66,401 1,506 |




VI. FINANCIJSKI PLAN TZG DRNISA ZA 2026. GODINU

Plan za Plan za .

PRIHODI 2025. 2026. udio % Indeks

1. lzvorni prihodi 40.000,00 | 52.000,00 76,92308 1,30

1.1. Turisticka pristojba 26.500,00 | 36.500,00 72,60274 1,38

1.2. Clanarina 13.500,00 | 15.500,00 87,09677 145

2. “iitiodl e priiectina apclne/gradiiina L o s 17.000,00 |  93,74265 | 1,07
nije i drzavnog proracuna

3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica 40.000,00 | 70.000,00 57,14286 1,75

4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00

6. Preneseni prihod iz prethodne godine 665,00 1.000,00 66,5 1,50

7. Ostali prihodi 23.000,00 50.000,00 46 2,17

DNO 9.60 R[] 66,44513889 | 1,51
Plan za Plan za :
AKTIVNOSTI 2025, 2026. udio % Indeks
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 0,00 1.500,00 0 0
Izrada strateskih/operativnih/komunikacij-

g skih/akcijskih dokumenata 020 1.000,00 0 :

1.2. IstraZivanje i analiza trzista 0,00 500,00 0 0

1.3. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 59.578,02 | 118.600,00 50,23442 | 1,9907

2.1, Ic'ient.nflkac-ua. : v.rednctvanje resursa te struktu- 0,00 0 0
riranje turistickih proizvoda

29, Szzt:wn oznacavanja kvalitete turistickog proiz- 1.328,02 1.500,00 88,53467 | 11295




2.2.1. | Razvoj outdoor proizvoda 1.328,02 1.500,00 88,53467 | 1,1295
23 PodrSka razvoju turisti¢kih dogadanja 58.250,00 | 115.600,00 50,38927 | 1,9845
2.3.1. | Promina trail 1.500,00 2.000,00 75 13333
23.2. Promina MTB utrka 600,00 0,00 0 0
23.3 European Mobility week 200,00 200,00 100 1
2.3.4 Ekolo3ka manifestacija - Drni$ plastic free 500,00 500,00 100 1
2.3.5. | Uskrsni dorucak 400,00 700,00 57,14286 1,75
2.3.6. Susret klapa 4.000,00 4.500,00 88,88889 1,125
2.3.7. | Ususret sv Roku 200,00 300,00 66,66667 1.5
2.3.8. Drniske ljetne veceri 2.500,00 2.000,00 125 0,8
2.3.9. | Wine fest Drni$ - Festival drnikog merlota 15.000,00 | 25.000,00 60 | 1,6667
,_ - — - ’
2.3.10. rgod irgvck Festival - Taste Like Bilice/Skra 2.000,00 2.000,00 100 1
din/Drnis
2.3.12. | Jubilate Deo 150,00 200,00 75 11,3333
2.3.13. | Grad Drnis prijatelj bastine 200,00 200,00 100 1
2.3.15. | GOOD fest 30.000,00 | 45.000,00 66,66667 1.5
2.3.16. | Festival pruta 0,00 30.000,00 0 0
2.3.17. | Drniski Krnjeval 1.000,00 2.000,00 50 2
2.4. Turisticka infrastruktura 0,00 1.000,00 0 0
2.5. Podr3ka turisti¢koj industriji 0,00 0,00 0 0
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 11.444,88 | 15.000,00 76,2992 | 1,3106
3.1, :)uerf;mranje brending sustava i brend arhitek- 0,00 0,00 0 0




Oglasavanje destinacijskog branda, turistitke

3.2. L 0,00 0,00 0 0
ponude i proizvoda

3.3. Odnosi s javno$éu: globalni i domadéi PR 0,00 0,00 0 0

3.4. Marketin3ke i poslovne suradnje 1.328,02 3.500,00 37,94343 | 2,6355

3.5, Saj-mow, posebne prezentacije i poslovne radi- 1.000,00 4.000,00 75 4
onice

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 2.000,00 1.500,00 133,3333 0,75

3.7. Kreiranje promotivnog materijala 4.656,04 5.500,00 84,65527 | 1,1813
Tiskanje 2.656,04 3.500,00 75,88686 | 1,3178
Video produkcija 2.000,00 0,00 #DIV/0! 0

3.8. Internetske stranice 1.000,00 1.000,00 100 1

3.9, Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih po- 0,00 0 0
dataka

3.10. Turisticko-informativne aktivnosti 1.460,82 1.000,00 146,082 | 0,6845

3.10. Turisticka signalizacija 1.460,82 1.000,00 146,082 | 0,6845

DESTINACIISKI MENADZMENT 1.992,03 2.200,00 90,54682 1,1044

41 T-UI"IStICkI informacijski sustavi i aplikacije /eVi- 0,00 0,00 0 0
sitor

4.2, Strucni skupovi i edukacije 796,81 900,00 88,53444 | 1,1295

4.3. Koordinacija i nadzor 0,00 0,00 0 0

4.4, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 796,81 900,00 88,53444 | 1,1295

4.5, Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa 398,41 400,00 99,6025 1,004
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 132,80 212,80 62,40602 | 1,6024

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0 0

5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 132,80 212,80 62,40602 | 1,6024




5:2:1. Udruga Selo 0,00 80,00 0 0
5:2.2 LAG Krka 132,80 132,80 100 1
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 41.000,00 | 45.000,00 91,11111 | 1,0976
6.1. Place 28.000,00 30.000,00 93,33333 | 1,0714
6.2, Materijalni troSkovi 13.000,00 15.000,00 86,66667 | 1,1538
6.3. Tijela turistitke zajednice 0,00 0,00 0 0
6.4. Tro3kovi poslovanja mreZe predstavnistava/ is- 0,00 0,00 0 0
postava
7. REZERVA 664,01 1.000,00 66,401 1,506
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHO-
8. | DNE GODINE | 0,00 0,00 0 0
SVEUKUPNO 1 | 119.467,78 188.012,80 63,54237 | 1,5738
#DIV/0! #DIV/0!
Fond za turisticke zajednice na turisticki
nedovoljno razvijenim podrucjima i konti- #DIV/0! #DIV/0!
nentu
Fonc! za projekte udruzenih turisti¢kih za- #DIV/01 #DIV/0!
jednica
SVEUKUPNO 2 #DIV/0! #DIV/0!
---_—— v/l 1ov/o
TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2  119.467,78 188.012,80 63,54237 | 1,5738




Program rada Turisti¢ke zajednice Grada Drnisa s financijskim planom za 2026. god.
usvojen je na 5. sjednici Turisti¢kog vijeéa, odrzanoj 27-28/10/2025 i 4. sjednici SkupStine,
odrzanoj 29-30/10/2025

Predsjednik Turisti¢ke zajednice

Gr;g,ga/Drpi_z.a

-7, ST
Tomislav Dzelalija




